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Osteopathische Medizin ist ein unabhangiges medizinisch-wissenschaftliches Forum fur alle osteopathisch tatigen Mediziner und
Therapeuten. Es vermittelt Fachwissen international renommierter Autoren aus allen Bereichen der Osteopathie und
angrenzenden Gebieten, detailliert, fundiert und praxisnah. Osteopathische Medizin spiegelt den ganzheitlichen Ansatz der
Osteopathie wider, beleuchtet alle wissenschaftlichen, philosophischen und erfahrungsheilkundlichen Aspekte des osteopathischen
Gedankengeb&udes.
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen fur Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1. "Anzeigenauftrage"” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und
Auftraggeber Uber die Verotffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als
"Anzeigen" bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als "Werbungtreibende"
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2. Ein "Abschluss" ist ein Vertrag Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden
gemanR Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte
werden nicht gewahrt fur Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fur verschiedene Werbungtreibende
Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der
tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart
ist, rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4. Auftrage fur Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift verdffentlicht werden sollen, muissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.
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11. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhéhe der
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13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
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Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein ursprunglich vereinbartes Zahlungsziel von
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15. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote
zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu offnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

16. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 06ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewd6hnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

17. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdagen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

18. Preisdnderungen fir erteilte Anzeigenauftrdge sind wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor
Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhdhung steht dem
Auftraggeber ein Rucktrittsrecht zu. Das Ricktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung Uber
die Preiserh6hung ausgeubt werden.

19. Wird fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche Nachweis des
Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind
Unternehmen, zwischen denen eine kapitalméaRige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht.

Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestétigung eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten
Geschéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss
spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht rickwirkend anerkannt
werden. Konzernrabatte bedurfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestétigung durch den Verlag.

Konzernrabatte werden nur fur die Dauer der Konzernzugehorigkeit gewahrt. Die Beendigung der Konzernzugehdrigkeit ist
unverzuglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehdérigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

20. Der Auftraggeber gewabhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt
allein die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfigung gesteliten Text- und
Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag in Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Ansprichen
Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kdnnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestelit. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit
Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentber Dritten zu unterstitzen.

Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag sémtliche fur die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlie3lich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-. Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentliche Zugénglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf,
und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die Durchfuhrung des Auftrages notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen ortlich unbegrenzt Ubertragen.

Elsevier GmbH, Zeitschriften/Journals



	Mediadaten.pdf
	Ausgaben
	Preise
	AGBs

