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Technische Daten

Druckauflage: 2.250
Verkaufte Auflage: 2.037

Zeitschriftenformat: 210 mm Breite x 280 mm Hohe

Satzspiegel: 175 mm Breite x 240 mm Hbhe

Angeschnittene Anzeigen: 216 mm Breite x 286 mm Hohe (Heftformat plus je 6 mm Anschnittzugabe)

Verarbeitung: Klebebindung

Druckunterlagen: PDF 1.3 Format mit ISO Standard PDF/X-1a, digitale Druckunterlagen bitte an Frau Kramer:
e.kraemer@elsevier.com

Notwendig ist jeweils ein 1:1 Ausdruck oder ein PDF zur Uberprufung von Stand und Inhalt.

Fur ordnungsgemafe Daten ist der Anzeigenkunde verantwortlich; fur Abweichungen in Schriften, Abbildungen und insbesondere
Farben Ubernimmt der Verlag keine Haftung.

Alle Preise in EURO zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Die Rechnungen sind zahlbar innerhalb 30 Tagen netto.

Fur Sonderausgaben kénnen Sonderpreise zur Anwendung kommen.

Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen fur das Anzeigenwesen.
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Anzeigen 1/1 2/3 1/2 1/3 174 1/8
Formate hoch 175 x 240 mm 115 x 240 mm 85 x 240 mm 55 x 240 mm 85 x 115 mm
quer 175 x 160 mm 175 x 115 mm 175 x 75 mm 175 x 55 mm 85 x 55 mm
Preise Euro  2farbig 2.040,00 1.720,00 1.300,00 870,00 700,00
3farbig 2.480,00 2.160,00 1.740,00 1.090,00 920,00
4farbig 2.920,00 2.600,00 2.180,00 1.310,00 1.140,00
s/w 1.600,00 1.280,00 860,00 650,00 480,00 310,00
Vorzugsanzeigen u2 u3 u4
Formate hoch 210 x 280 mm* 210 x 280 mm* 210 x 280 mm*
Preise Euro 4farbig 3.320,00 3.240,00 3.400,00
s/w 2.000,00 1.920,00 2.080,00

Je Farbe Euroskala Zuschlag von 440,00 bzw. 220,00 auf den Grundpreis. Je Sonderfarbe 520,00.

* plus je 3 mm Anschnittzugabe

mm-Anzeigen Gelegenheitsanzeigen® Produkt-Markt*>*
Preise Euro Je mm 2,30 13,00
* 55 mm Spaltenbreite
** 40 mm Spaltenbreite (Gesamtpreis fur 6 Ausgaben)

Chiffregebuhr: 8,00
Einmalige Layoutgebuhr pro Kleinanzeige: 250,00

Beihefter 2-seitig 4-seitig
Formate quer 222 x 300 mm 444 x 300 mm
Preise Euro 1.820,00 2.630,00

Ungefalzt und unbeschnitten.
Versandanschrift: Sturtz GmbH, Lager, Frau Morgenstern, Alfred-Nobel-StraBe 33, Einfahrt 1, 97080 Wurzburg

Beilagen Bis 25 g hohere Gewichte auf Anfrage
Formate Héchstformat 200 x 270 mm
Preise Euro Pro Tausend 230,00

inkl. Postgebuhren bis zu einer Beilagenh6he von 2 mm

5 Handmuster an: Elsevier GmbH, Urban & Fischer Verlag, Sophie Raupach, Hackerbriicke 6, 80335 Munchen
Versandanschrift: Stirtz GmbH, Lager, Frau Morgenstern, Alfred-Nobel-Strae 33, Einfahrt 1, 97080 Wirzburg

Beikleber (zzgl. Schaltungskosten fur

Anzeige oder Beihefter) Bis 25 g héhere Gewichte auf Anfrage

Preise Euro Pro Tausend 110,00

inkl. Postgebuhren bis zu einer Beikleberh6he von 2 mm

5 Handmuster an: Elsevier GmbH, Urban & Fischer Verlag, Sophie Raupach, Hackerbriicke 6, 80335 Miinchen
Versandanschrift: Sturtz GmbH, Lager, Frau Morgenstern, Alfred-Nobel-Strale 33, Einfahrt 1, 97080 Wurzburg

Rabatte

Mengenstaffel 3 Seiten 5%
6 Seiten 10 %
9 Seiten 15 %
12 Seiten 20 %

Agentur-Rabatt: 10 %
Rabatte werden bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres und ausschlie3lich auf die Grundpreise gewahrt.
Nicht rabattfahig sind Rubrik-Anzeigen, Beihefter, Beilagen, Beikleber, Farb-, Anschnitt- und Platzierungszuschlage.

Online-Werbung
Preise auf Anfrage unter Tel. 089 / 5383-603
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Allgemeine Geschéaftsbedingungen fur Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1. "Anzeigenauftrage"” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und
Auftraggeber Uber die Verétffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als
"Anzeigen" bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als "Werbungtreibende"
bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein "Abschluss" ist ein Vertrag Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden
geman Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte
werden nicht gewahrt fir Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fur verschiedene Werbungtreibende
Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der
tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart
ist, rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4. Auftrage fur Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift verdffentlicht werden sollen, muissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

5. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort "Anzeige"
deutlich kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstof3t oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

- deren Veroffentlichung fir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar
ist

- Anzeigen, die Werbung Dritter oder fur Dritte enthalten.

Auftrage fur andere Werbemittel sind fur den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.

Anzeigen, die Werbung Dritter oder fur Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen
Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

7. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist
allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet,
ordnungsgemaRe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fir Anzeigen
rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.

Vereinbart ist die fur den belegten Titel nach MaRgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung ubliche
Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

8. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der
Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

9. Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der
Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung des anderen
Werbemittels, aber nur in dem Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der
Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveré6ffentlichung zu verweigern, wenn

- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in
einem groben Missverhéaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder

- diese fur den Verlag nur mit unverhaltnismaRigen Kosten mdglich ware.

Lasst der Verlag eine ihm fur die Ersatzanzeige oder der Vertffentlichung des anderen Werdemittels gestelite angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzvertffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Ruckgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Méangeln der Anzeige oder der Verdtffentlichung
des anderen Werbemittels ist die Rickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen
Méangeln missen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet fur samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach
Mafgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschréankt sich die Haftung im kaufméannischen Verkehr auf den
Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch leitende Angestelite des
Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt
wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt.

Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Verlag
nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen mussen - auBler bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einen Jahr ab dem gesetzlichen
Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der
zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb
der bei der Ubersendungen des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

12. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfliihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und fir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig
zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstéandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt
an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.



15. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote
zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu offnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

16. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 06ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewd6hnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

17. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdagen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

18. Preisdnderungen fir erteilte Anzeigenauftrdge sind wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor
Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhdhung steht dem
Auftraggeber ein Rucktrittsrecht zu. Das Ricktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung Uber
die Preiserh6hung ausgeubt werden.

19. Wird fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche Nachweis des
Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind
Unternehmen, zwischen denen eine kapitalméaRige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht.

Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestétigung eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten
Geschéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss
spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht rickwirkend anerkannt
werden. Konzernrabatte bedurfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestétigung durch den Verlag.

Konzernrabatte werden nur fur die Dauer der Konzernzugehorigkeit gewahrt. Die Beendigung der Konzernzugehdrigkeit ist
unverzuglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehdérigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

20. Der Auftraggeber gewabhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt
allein die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfigung gesteliten Text- und
Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag in Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Ansprichen
Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kdnnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestelit. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit
Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentber Dritten zu unterstitzen.

Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag sémtliche fur die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlie3lich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-. Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentliche Zugénglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf,
und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die Durchfuhrung des Auftrages notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen ortlich unbegrenzt Ubertragen.
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